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RECORDE DE PUBLICO E
EXPERIENCIAS MARCANTES

SUPERAMOS OS INDICADORES, REFORCAMOS A

RELEVANCIA E FORTALECEMOS A IMPORTANCIA

DA ESCOLAR OFFICE BRASIL PARA O SETOR DE
PAPELARIA E ORGANIZACAO
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expositores mil M? de feira paises speakers de conteudo
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O PODER DO
ORGANIZAC)
E PROFISSIO|
LENO CRES

1.840

Vvisitantes



66%

DA VISITACAO
TOTAL DO
EVENTO FOI DO
VAREJO

CRESCIMENTO DE

0%

NA VISITACAO

ISSO REPRESENTA

2.500

LOJISTAS E DISTRIBUIDORES
A MAIS NESSA EDICAO DO
QUE NA ANTERIOR

25.000 -

20.000-

15.000 |-

10.000 —+

=
2.500

compradores

(cresceu 25%
em comparacao
com 2022)




Loja de Presentes

s ESCOLAR

Nasl OFFICE BRASIL

A EDICAO QUE CONQUISTOU RECORDE DE PUBLICO,
TRAZ NUMEROS EXPRESSIVOS E SE CONSOLIDA
COMO AUTORIDADE PARA O SEGMENTO

4%

Bazar e Armarinho

7%

Papelaria

48%

55%

VISITARAM A FEIRA
PELA PRIMEIRA VEZ

Loja de Mochilas e Afins

22K

VISITANTES

-

53%

3%

Novos Empreendedores

3%

Loja de Brinquedos

4

2%

Livraria

1%

Outros

» )

DECIDEM, PLANEJAM OU
RECOMENDAM NEGOCIOS

J

65%

POSSUEM CARGOS
DE GESTAO
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| O BRASIL INTEIRO

» SAO PAULO *
RECORDE NA REGIAO

» MINAS GERAIS NORDESTE COM

» RIO DE JANEIRO 1242

» PARANA

VISITANTES
» BAHIA




» PANAMA

» ARGENTINA
» CHILE

» CHINA

» EGITO

» PERU

» PARAGUAI

» INDIA

» EQUADOR

» VENEZUELA

E MAIS DE 10 PAISES

ESTIVERAM PRESENTES NO MAIOR
EVENTO DE PAPELARIA DAS AMERICAS




ESCOLAR
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EXPERIENCIAS

ATRACOES QUE IMPULSIONAM A VISITACAO
AO EVENTO DURANTE OS 4 DIAS DE IMERSAO
DO SETOR PAPELEIRO E ORGANIZACAO, EM
BUSCA DE NEGOCIOS E RELACIONAMENTO

PALCO D O
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REPRESENTANTE | = YD

RODADA D =

business experience

Perdonal.

by Anpop

PREMID.
EXCELENCIAS
N PAPELARIA

@ ESCOLAR
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RODADA DE
. ST &

RODADA DEC

Expositores e lojistas, se encontraram para fazer
bons negdcios, demonstracoes de produtos e
desenvolver seu hetworking. Aumentando sua

carteira de clientes ou fornecedores.

O MELHOR LUGAR PARA FAZER
NEGOCIOS E NA ESCOLAR!

MAIS DE

26

EMPRESAS
COMPRADORAS

MAIS DE

65

EMPRESAS
FORNECEDORAS

x

MAIS DE

12,5M

DE NEGOCIACOES
REALIZADAS

e

&




areavip

business experience

A sala VIP exclusiva da feira, que recebe
convidados das marcas expositoras e stakeholders
do setor para relacionamento e oportunidade de
conexao com outros executivos e lideres de

negdécios em um ambiente confortavel e atrativo.

CONVIDADOS

PRESS KIT ENVIADOS

PESSOAS PRESENTES
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CLUBE DO
REPRESENTANTE

UM ESPACO EXCLUSIVO E COM BENEFICIOS PARA
ESTIMULAR A VISITA DE REPRESENTANTES
COMERCIAIS DURANTE TODO EVENTO

370



MUITO CONTEUDO 5.
DE QUALIDADE

ESCOLAR PerAona PALCODO

94 71 45 11K

PAINEIS SPEAKERS MARCAS PARTICIPACOES




Area exclusiva assinada por papelarias que sdo
autoridades do setor, com ativacoes de
produtos e visual merchandising para inspirar

milhares de lojista durante oe evento.

PARTICIPANTES

ROMULO PAIS

RAISSA SPECIAN

MAIS DE

59

MARCAS

MAIS DE

300

PRODUTOS
E LANCAMENTOS
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PREM Ig S A PRINCIPAL PREMIACAO DO SETOR DE PAPELARIA
EXCELENCIA DO BRASIL PROMOVIDA PARA INCENTIVAR E
EM PAPELARIA RECONHECER AS EMPRESAS QUE MAIS SE

DESTACARAM NO MERCADO PAPELEIRO
FESCOLAR

NOVIDADE

NOVIDADE

CONHECA

INOVACAO PRESENCA DIGITAL EXPERIENCIA DO CLIENTE DESIGN DE LOJA BRAND DESIGN OS VENCEDORES



https://conteudo.escolarofficebrasil.com.br/escolar-premio-de-papelaria-2023-vencedores

HHEO A

O EFEITO DO
MARKETING

A

ESTRATEGIAS E ACOES DE COMUNICACAO QUE
COMPROVAM O CRESCIMENTO EXPONENCIAL EM
TODOS OS MAIS RELEVANTES INDICADORES



o2 REDES SOCIAIS £

TAXA DE CRESCIMENTO

au INSTAGRAM FACEBOOK

seGUIDORES: B1,9K » +133,96% CURTIDAS

NA PAGINA:
iMpressOEs: 4. TJM  » +128.4% 5.8K
ALCANCE:
ALcancE: 1.3 M > +345,49% 2 6M
ALCANCE DOS
STORIES: 891K IMPRESSOES

TOTAIS:
IMPRESSAO DOS
STORIES: 939K

3.4M
T G rories: 94.03%



https://www.instagram.com/reel/Cgxn53hsiPc/

o2 REDES SOCIAIS

LINKEDIN

TAXA DE CRESCIMENTO

RELACAO A ULTIMA EDICAO

SEGUIDORES:

891 > +1.340%

IMPRESSOES:

45,7K 2 +837%

TOTAL DE
CLIQUES:

Q,GK 3 +1.120%

YOUTUBE

INSCRITOS:

1.370

MEDIA % ASSISTIDO:

22,2%

VISUALIZACOES

189K

TOTAL ASSISTIDO:

973 HORAS

SITE

PAGE VIEWS TOTAL:

571 MIL

SESSAO DE VISITANTES:

187 MIL

TEMPO DE PERMANENCIA:

TIME 45S




Mais de

111 415M

insercoes* de pessoas impactadas

FOLHA DE S.PAULO

H A K

"FOLHA-TOPICOS,.-"DATAFOLHAI,.-")
I DATAFOLHA (HTTPS:.-'f:f"WW\a'\f1_FOLHA.UOL.COM.BR,-' . iforme
.1 6 2 . I 5 8 Crédito para Compra de materlal ESCOIar e un
papelarias

impulsiona vendas em

em equivaléncia comercial

municipal podem adquirir insumos

por alunos da rede

30.abr.2023 as 4h1 5

/ep /fac-simile/2023/04/30/
EDICAO IMPRESSA (https:l.{:;"\-\fW\-'\f"'l.folha.LIDl.COIﬂ.bI';'fSpll.ffa(.-Sln'llle_l, 2023/04/30/)

Marina Costa (https://www1.folha.uol.cum.br/autores/marina-costa.shtml)

M a is d e 5 6 *x pess Oa s d e i m p re n sa siopauLo Desde 2021, os kits de material escolar
-’canetas—coloridas—e—marca-texto-estao—entre—itens—favoritos-da-lista

(https:_..-g;-"ww'm.Folha.uol.com.br,.-"folhinha,r"2023_,a"'0'l,.-
- teralescolarsheml) @ uniforme entregues aos alunos de escolas da rede municipal de

C re d e n C i a d a S! e n t re j o r n a I i Sta S, mlugar 3 liberacao de créditos por aplicativo, que devem ser

utilizados pelos responséveis em lojas credenciadas pela prefeitura

fotd f . de fi
o Og ra os e e q u I pes e I I m a g e m {https:_,;:}"www]_folha_uol.com.br;mercad0,3’202_2,.a"11;’pais-aproveitam—hLack—friday-para—garimpar—descontos-em—rﬂaterial—

escolarshtml). A troca alavanca o faturamento das papelarias e é incentivada por

*Insercoes considerando publicacdes até dia 24 de agosto de 2023.

** Numero aproximado, dados finais nao foram repassados para Approach.
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UMA COBERTURA EM TEMPO REAL DO EVENTO NAS
REDES SOCIAIS DA ESCOLAR OFFICE BRASIL

RAISSA SPECIAN MARCELA MOURA GIOVANNA MANNATO ANA DARYMA

@PAPELARIAJUDA @PAPELARIA.CONCURSEIROS @PAPELARIAUNICORNIO @ARTPELPAPELARIA

MAIS DE MAIS DE MAIS DE

DOS ESTANDES
DE IMPRESSOES STORIES PRODUZIDOS IMPACTADOS

VISUALIZACOES EM
PELA COBERTURA REELS PRODUZIDOS




A Escolar Office Brasil 2023 surpreendeu a todos pelo
numero de clientes que visitaram o evento durante os
dias. Conversando com os clientes percebemos que
estdao otimistas em sua grande maioria e acreditam
que o resultado sera melhor do que o ano anterior, em
termos de faturamento. A Feira ajudou e muito na
apresentacdao de toda a nossa Colecao de Volta as
Aulas 2024 e isso é fundamental para o nosso
resultado. O evento é muito importante para todos os
expositores pois possibilita recebermos, em um unico
espac¢o, clientes do Brasil inteiro e do Mercado
Externo. Parabenizamos a Francal pela organizacao
do evento e pelas 35 edi¢coes de Escolar Office Brasil!

Diretor de Estratégia de Negdcios da TILIBRA

Estou muito feliz em ter participado da Feira Escolar.
Depois de uma grande ressignificacao do mercado de
papelaria, a Feira Escolar se reestruturou, mudou a
estratégia, engajou muitos fabricantes e atraiu um
publico recorde de Vvisitantes. Gragcas ao seu
conteudo e grande visibilidade para além do espac¢o
fisico da feira. Acho que eu nao poderia ter tido
decisao mais assertiva do que lan¢car minha marca de
papelaria cool e descolada na feira escolar. Os
varejistas estao sedentos por produtos com design
cool, maduro e "sexy” e esta é a proposta da Desko !
Estou bem animada!

Proprietaria da DESKO COMPANY (1° vez na feira)




Esta edicao da Escolar Office Brasil foi extremamente
promissora, superando nossas expectativas.
Percebemos a presenca de um publico bem
diversificado apostando no segmento como um todo.
Recebemos visitas de Ilojas e marcas muito
importantes, tanto de Sao Paulo como de todo Pais,
entao agora, nossas prospeccoes estdao muito
positivas e nos trarao importantes resultados daqui
pra frente. Estamos muito felizes.

Diretor Geral da MAPED BRASIL

Para nds, a Feira Escolar trouxe excelentes resultados.
NOJs atingimos a meta estipulada e recebemos nossos
maiores clientes no estande. Fechamos grandes
negdécios e tivemos a oportunidade de atender
também clientes que tém sede em locais mais
distantes e que nao conseguimos visitar com tanta
frequéncia. O crescimento da Feira Escolar é notério
e ficamos muito satisfeitos com nossa participacao.

Diretor-presidente da CULTURAMA
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EM 2024 A ESCOLAR SERA AINDA
MAIOR E MAIS RELEVANTE

PREPARE-SE! UM EVENTO HISTORICO ESTA POR VIR!

4 a7 de agosto de 2024
EXPO CENTER NORTE

Pavilhoes Branco e Verde - 34 mil m?
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